
SWOT анализ компании
SWOT-анализ является мощным инструментом для оценки внутренней и 

внешней среды компании, помогая определить ее сильные и слабые 

стороны, а также внешние возможности и угрозы. Это позволяет 

разработать эффективную стратегию, которая учитывает все ключевые 

факторы и способствует достижению поставленных целей.

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Зачем нужен SWOT-анализ?

Понимание конкурентной среды

SWOT-анализ позволяет определить позицию компании на 

рынке и ее конкурентоспособность. Это помогает 

определить преимущества и недостатки по сравнению с 

конкурентами.

Определение ключевых факторов успеха

Анализ выявляет факторы, которые влияют на успешность 

компании. Это позволяет сфокусироваться на ключевых 

аспектах и принять эффективные решения.
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Четыре квадрата SWOT-анализа

Сильные стороны

Внутренние факторы, которые дают компании 

преимущество перед конкурентами.

Слабые стороны

Внутренние факторы, которые ограничивают 

возможности компании или делают ее менее 

конкурентоспособной.

Возможности

Внешние факторы, которые могут помочь компании 

расти и развиваться.

Угрозы

Внешние факторы, которые могут отрицательно повлиять 

на деятельность компании.
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Анализ сильных сторон 
компании

1 Высокое качество 
продукции

Компания известна своим 

высоким качеством 

продукции, что привлекает 

клиентов и повышает 

лояльность.

2 Опытная команда

В компании работает 

опытная и 

квалифицированная 

команда, что обеспечивает 

высокий уровень 

экспертизы и 

эффективность работы.

3 Хорошо отлаженная система логистики

Компания имеет хорошо отлаженную систему логистики, что 

позволяет быстро и эффективно доставлять продукцию клиентам.
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Выявление слабых сторон 
организации

Недостаток финансовых 
ресурсов

Компания имеет ограниченные 

финансовые ресурсы, что может 

препятствовать расширению 

бизнеса и внедрению новых 

технологий.

Недостаток рекламной 
активности

Компания не достаточно активно 

продвигает свою продукцию на 

рынке, что может привести к 

снижению продаж и 

популярности.

Слабая система обратной 
связи с клиентами

Компания не имеет эффективной 

системы обратной связи с 

клиентами, что может привести к 

негативным отзывам и снижению 

удовлетворенности.
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Изучение внешних 
возможностей

1 Рост спроса на продукцию компании на рынке.

2 Появление новых технологий, которые могут улучшить 

производство или расширить ассортимент продукции.

3 Новые рынки сбыта, которые могут привлечь новых 

клиентов и увеличить объем продаж.
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Оценка внешних угроз

1

Усиление конкуренции

Появление новых конкурентов может уменьшить долю рынка и привести к 

снижению прибыли.

2
Изменения в законодательстве

Новые законы и правила могут усложнить деятельность компании и 

привести к дополнительным расходам.

3

Экономический кризис

Экономический кризис может привести к снижению 

покупательской способности и снижению спроса на 

продукцию компании.
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Заключение: Как использовать SWOT-анализ 
для разработки стратегии

1
Анализ сильных и слабых сторон

Определить ключевые преимущества и недостатки компании.

2
Изучение возможностей и угроз

Определить факторы, которые могут повлиять на будущее компании.

3

Разработка стратегии

Создать план действий, который учитывает все 

выявленные факторы и направлен на достижение 

поставленных целей.
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